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Degauche adroite : Zé Matéo, Fred Maigne
ditSly et H igh Ku, les trois membres du
groupe musical Chinese Man et trio fonda-
teurdulabel.

la troisieme année nous nous
intéressons a l'export. Les béné-
fices générés par une production
servent arepartir sur de nou-
veaux albums. Les ventes de CD
ne permettent pas d’équilibrer
I'ensemble du processus. La ren-
tabilité est réalisée sur la globa-
lité de nos actions ».

CHIFFRE D'AFFAIRES EN CHUTE DE
70 %

En 2020, la crise sanitairea
entrainé une chute de 70 % par
rapport au prévisionnel de CMR.
« Les aides du CNM (Centre
national de la musique), les
reports de charge et de préts,
nous ont permis de passerle cap.
Mais I'année 2020 reste catas-
trophique car la pandémie a cas-
sé notre rythme et donc notre
capacitéd'investir», confie le
dirigeant. Le chiffre d'affaires de
l'entreprise est constitué a 50 %
des revenus des spectacles, puis
des ventes de vinyles et du digi-

PARIE SUR LE NUMERIQUE

Depuis 2005, le label musical marseillais Chinese Man Records produit
des disques et des spectacles pour une dizaine d'artistes. Un modele
economique mis a mal en 2020 par la crise sanitaire. Lentreprise a alors
rebondi en créant un label Découverte, 100 % digital, baptise Digit.

tal. « Lesspectacles étanta l'ar-
rét et, pour un temps, les ventes
de disques aussi, pour cause de
fermeture des commerces, il res-
tait doncle digital. Nous avions
déja commencé apenser aun

‘est en 2005 que le
label musical Chinese Man
Records voit le jour. CMR est né
de larencontrede trois musi-
ciens, puis il sestructure en
association en 2009, avant de se
transformeren Scop en2018.

« Nous réalisons des albums,
nous les diffusons et nous pro-
duisons les spectacles qui
servent a la promotion des
artistes. Nous sommes sur un
modéle a 360° », explique Fred
Maigne, qui dirige I'entre-
prise. L'équipe de quatre perma-
nents, basée pres de La Plaine, a
Marseille, peut rapidement
regrouper plus de 25 personnes

en fonction des périodes. « Nous
avons choisile modele de la Scop
car il nous a paru logique
comme prolongement du
modele associatif». CMR réalise
en moyenne de 2 a 3 millions
d'euros de chiffre d'affaires.

Le label réunit une dizaine d’ar-
tistes dans les styles élec-
tro-hip-hop-alternatif. « Nous
sommes assez variés. Nous
comptons 53 références de pro-
jets différents. Nous sommes sur
des cycles de trois ans. La pre-
miere année, durant laquelle
nous investissons prés de
300000 €, est consacrée a l'al-
bum, ensuite vient latournée et

nouveau modele. La crise a accé-
léré les choses ».
CMR a ainsi lancé un label
Découverte, baptisé Digit.
« L'idée est de sortir et de pro-
mouvoirun single d'un artiste
non signé par le label. Nous ne
voulons pas nous limiter artisti-
quementaux personnes que
nous connaissons et rencontrer
des artistes que nous appré-
cions. Les titres sortent en digi-
tal et sont diffusés en streaming,
qui représente 85% de ce mar-
ché. ambition est de rencontrer
davantage d'artistes et de pro-
poser des formats plus longs, des
clips. des spectacles et plus lar-
gement du service... » Chinese
Man Records a lancé début
décembre son premier single
avec pour objectif de maintenir
un rythme de sortie tous les
quinze jours.

Didier Gazanhes






